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1. LA ECONOMIA COMO CIENCIA SOCIAL
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LA ECONOMIA ES UNA CIENCIA SOCIAL QUE EXPLICA
LAS ELECCIONES DE LOS INDIVIDUO

SUPUESTOS METODOLOGICOS

- Individualismo metodolodgico.
- Rational Choice

Empirismo cuantitativo

Dadas determinadas preferencias, los
individuos tratan de maximizar su
utilidad, estimando los costes y los
beneficios de sus decisiones.. sujetos a
un conjunto de restricciones
(presupuestarias, sociales, legales)




1. LA ECONOMIA COMO CIENCIA SOCIAL DE LA ELECCION
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LA ECONOMIA ES UNA CIENCIA SOCIAL QUE EXPLICA
LAS ELECCIONES DE LOS INDIVIDUO

Relacidon entre interés por los museos y proporcion de gente que
va a los museos de cada grupo. EHCC 2018
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2. éQUE ES UN MUSEQ?

El MUSEO COMO UNIDAD MULTIPRODUCTO MULTISERVICIO
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Asistencia a los museos depende de:

+ Renta de los individuos
- Precio de los museos

+ Precio de los bienes sustitutivos
- Precio de los bienes complementarios

Factores sociodemograficos (relacionados con las preferencias)

Caracteristicas/calidad de los museos

Otros factores

Rain and museum attendance

Muchos individuos parecen ajustar activamente sus planes a lo
largo del dia en respuesta a la lluvia, mientras que la asistencia de
otros depende de los prondsticos meteoroldgicos previos de lluvia.
Un andlisis mds detallado revela que la duracion de la visita
también aumenta durante los periodos de lluvia, y que es mds
probable que los visitantes asistan a exposiciones especiales de
pago. Los visitantes internacionales representan una mayor
proporcion del total de visitantes durante los periodos de
precipitaciones observadas. En términos mds generales, este
documento establece la viabilidad y el valor de trabajar con datos
de precipitaciones subdiarias ampliamente disponibles para
descubrir esta dindmica.



3. UNA FUNCION DE DEMANDA DE LA ASISTENCIA A MUSEOS

P*




3.1 Asistencia y renta

Grifico 2. Asistencia media anual por renta y nivel educativo
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ESPECTACULOS EN DIRECTO INTERES CULTURAL

Las oscilaciones de los extremos de la distribucion son normales en este
caso de analisis, especialmente en las colas con pocas observaciones.
Fuente: elaboracion propia a partir de la Encuesta de Condiciones de Vida, 2015, INE.




3.1 Asistencia y renta: Algunas paradojas

Grafico 4. Decilas de renta y asistencia a las actividades culturales
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Fuente: elaboracion propia a partir de la Encuesta de
Condiciones de Vida, 2015, INE.



3.2 Bienes sustitutivos y bienes complementarios

Ha bajado el precio de un de los bienes complementarios (el turismo)
La digitalizacion ha permitido la reduccidn del coste de bienes sustitutivos

Evolucién de la proporcion del gasto en diversos conceptos, 2006-2018
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3.2 Bienes sustitutivos y bienes complementarios

09422 MUSEOS, BIBLIOTECAS, PARQUES ZOOLOGICOS. GASTO
TOTAL EN EUROS CONSTANTES DE 2006. (MILES DE EUROS)
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2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

145.401
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198.045
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22.777

144.527

08.435
04.771
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4. ARGUMENTOS PARA DEFENDER QUE LOS MUSEQOS SEAN GRATUITOS:

1. Equidad. Reducir las barreras de acceso para que la parte
desfavorecida de la poblacidon pueda acceder. Democratizacion del
acceso

porcentaje de la poblacion que arguye que no va
mas a los museos porque es caro

Primera etapade  Primera etapade Segundaetapade Segundaetapade Educacion superior: Educacion superior:

educacion educacion educacion educacién FP superior y Educacion
secundaria e inferior:secundaria e inferior: secundaria: secundaria: similares universitaria y
Educacion primaria e Primera etapa de Orientacion general Orientacion similares
inferior educacion profesional

secundaria
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4. ARGUMENTOS PARA DEFENDER QUE LOS MUSEOS SEAN GRATUITOS:

MOTIVOS QUE MAS INFLUYEN EN QUE NO VAYA MAS A
LOS MUSEOS POR NIVEL DE ESTUDIOS Y SITUACION
LABORAL.
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4. ARGUMENTOS PARA DEFENDER QUE LOS MUSEQOS SEAN GRATUITOS: c

Precios de los museos en Espana. 2016
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4. ARGUMENTOS PARA DEFENDER QUE LOS MUSEOS SEAN GRATUITOS:

PORCENTAJE DE MUSEOS CON UN PRECIOS SUPERIOR A 5 EUROS POR

Otros
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4. ARGUMENTOS PARA DEFENDER QUE LOS MUSEQOS SEAN GRATUITOS:

5. LA ELASTICIDAD PRECIO DE LA DEMANDA
Applied Economics, 1997, 29, 1553—-1559

Demand functions for museum services

WILLIAM A. LUKSETICH and MARK D. PARTRIDGE
Department of Economics, St. Cloud State University, St. Cloud, MN 56301-4498, USA
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4. ARGUMENTOS PARA DEFENDER QUE LOS MUSEQOS SEAN GRATUITOS:
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4. ARGUMENTOS PARA DEFENDER QUE LOS MUSEQOS SEAN GRATUITOS:

e La Eficacia

* Impacto sobre las no audiencias
* El coste marginal cero

e La Eficiencia

Un proyecto museistico es
econdmicamente sostenible, a) cuando
los ingresos cubren los costes o b)
cuando al menos somos capaces de
comunicar y legitimar que la diferencia
entre costes e ingresos responde al
precio de uno o varios de los objetivos
perseguidos en el disefio del proyecto

Costes de

-Otros gastos
corriente
-Transferencias
-Inversiones

Funcionamiento:

-Costes de personal.

Aportaciones de
transferencias y
subvenciones publicas

Ingresos propios:
- Ingresos ordinarios
y extraordinarios
de explotacidon
Patrocinioy
mecenazgo

Precio de los objetivos
conseguidos con la
existencia de la institucién
+ los impactos sobre el
territorio




5. OTRAS CUESTIONES QUE SE PUEDEN PLANTEAR

La dificultad de los bienes de experiencia.
Disponibilidad a pagar y percepcién de calidad
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CONSIDERACIONES FINALES

* La gratuidad no es, en general una buena estrategia para la democratizacion del
acceso a la cultura y tiene efectos regresivos fiscalmente dificiles de justificar

* Cobrar entrada es compatible con una politica de precios activa y con voluntad
inclusiva, ya que si hay segmentos especificos sensibles al precio (visitantes
frecuentes, familias, con problemas de exclusién social )

* Hay que respetar las preferencias de los individuos, sin paternalismos

* Siqueremos aumentar el numero de visitantes hay otras vias

70%
60% o
50%
(1)
40%
o o
30% o
20%
10%
0%
Primaria y primera etapa Segunda etapa y post- Educacion Terciaria
ESO secundaria

i Visitantes de Museos nacionales & Poblacién



1. LA ECONOMIA COMO CIENCIA SOCIAL DE LA ELECCION

Relacién entre el interés y la proporugnzooleﬂaslstenma

Segunda etapa de educacion
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Prob (go to museum)= 15,341*Expressed preferences- 39




La eficacia y la eficiencia pueden justificar en un contexto de insituciones
complejas y, en algunos casos, la adopcion de estrategias de gratuidad completa

Pero el precio y la reaccion de la audiencia ante dicho precio nos da una
informacién muy valiosa que puede ayudar a la mejora integral en los procesos de
gestion de los museos.

Necesitamos investigar mucho mas sobre los procesos de construccion de la
saatisfaccion en la visita a los museos y hay que desacralizar el precio y poder
utilizarlo como herramienta de experimentacion (prueba vy error)



Referencias sobre museos en nuestra
pagina web en la seccion de

publicaciones
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