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1.	LA	ECONOMÍA	COMO	CIENCIA	SOCIAL	



LA	ECONOMÍA	ES	UNA	CIENCIA	SOCIAL	QUE	EXPLICA	
LAS	ELECCIONES	DE	LOS	INDIVIDUO	

SUPUESTOS	METODOLÓGICOS	

-	Individualismo	metodológico.	
-	Ra#onal	Choice	

Dadas	determinadas	preferencias,	los	
individuos	tratan	de	maximizar	su	
uUlidad,	esUmando	los	costes	y	los	
beneficios	de	sus	decisiones..	sujetos	a	
un	conjunto	de	restricciones	
(presupuestarias,	sociales,	legales)	

Empirismo	cuan@ta@vo	
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1.	LA	ECONOMÍA	COMO	CIENCIA	SOCIAL	DE	LA	ELECCIÓN	

y	=	14,835x	-	36,241	
R²	=	0,59127	
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Preferencia	por	los	museos	

Relación	entre	interés	por	los	museos	y	proporción	de	gente	que	
va	a	los	museos	de	cada	grupo.	EHCC	2018	
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El MUSEO COMO UNIDAD MULTIPRODUCTO MULTISERVICIO 

2.	¿QUÉ	ES	UN	MUSEO?	



3.	UNA	FUNCIÓN	DE	DEMANDA	DE	LA	ASISTENCIA	A	MUSEOS	

Asistencia	a	los	museos	depende	de:	
	

	 	+	Renta	de	los	individuos	
	 	-	Precio	de	los	museos	
	 	+	Precio	de	los	bienes	susUtuUvos	
	 	-	Precio	de	los	bienes	complementarios	

	
	 		Factores	sociodemográficos	(relacionados	con	las	preferencias)	
	 		
	 	CaracterísUcas/calidad	de	los	museos	
	 	Otros	factores	

Muchos	individuos	parecen	ajustar	ac#vamente	sus	planes	a	lo	
largo	del	día	en	respuesta	a	la	lluvia,	mientras	que	la	asistencia	de	
otros	depende	de	los	pronós#cos	meteorológicos	previos	de	lluvia.	
Un	análisis	más	detallado	revela	que	la	duración	de	la	visita	
también	aumenta	durante	los	períodos	de	lluvia,	y	que	es	más	
probable	que	los	visitantes	asistan	a	exposiciones	especiales	de	
pago.	Los	visitantes	internacionales	representan	una	mayor	
proporción	del	total	de	visitantes	durante	los	períodos	de	
precipitaciones	observadas.	En	términos	más	generales,	este	
documento	establece	la	viabilidad	y	el	valor	de	trabajar	con	datos	
de	precipitaciones	subdiarias	ampliamente	disponibles	para	
descubrir	esta	dinámica.	

Rain	and	museum	apendance	



3.	UNA	FUNCIÓN	DE	DEMANDA	DE	LA	ASISTENCIA	A	MUSEOS	
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3.1	Asistencia	y	renta	



3.1	Asistencia	y	renta:	Algunas	paradojas	



0,00	

0,05	

0,10	

0,15	

0,20	

0,25	

0,30	

0,35	

0,40	

0,45	

2006	 2008	 2010	 2012	 2014	 2016	 2018	

Po
rc
en

ta
je
	d
el
	g
as
to
	to

ta
l.	
EP
F	

Evolución	de	la	proporción	del	gasto	en	diversos	conceptos,	2006-2018	

09411	Servicios	recreaUvos	y	deporUvos:	espectadores																																																																																																																																						

09421	Cines,	teatros,	salas	de	concierto																																																																																																																																																				

09422	Museos,	bibliotecas,	parques	zoológicos																																																																																																																																															

09511	Libros	de	ficción																																																																																																																																																																					

3.2	Bienes	susUtuUvos	y	bienes	complementarios	

Ha	bajado	el	precio	de	un	de	los	bienes	complementarios	(el	turismo)	
La	digitalización	ha	permiUdo	la	reducción	del	coste	de	bienes	susUtuUvos	
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3.2	Bienes	susUtuUvos	y	bienes	complementarios	
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porcentaje	de	la	población	que	arguye	que	no	va	
más	a	los	museos	porque	es	caro	

4.	ARGUMENTOS	PARA	DEFENDER	QUE	LOS	MUSEOS	SEAN	GRATUITOS:		

1.	Equidad.	Reducir	las	barreras	de	acceso	para	que	la	parte	
desfavorecida	de	la	población	pueda	acceder.	DemocraUzación	del	
acceso		
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ORIENTACIÓN	
PROFESIONAL	

EDUCACIÓN	SUPERIOR:	FP	
SUPERIOR	Y	SIMILARES	

EDUCACIÓN	SUPERIOR:	
EDUCACIÓN	UNIVERSITARIA	

Y	SIMILARES	

MOTIVOS	QUE	MÁS	INFLUYEN	EN	QUE	NO	VAYA	MÁS	A	
LOS	MUSEOS	POR	NIVEL	DE	ESTUDIOS	Y	SITUACIÓN	

LABORAL.		

Es	caro	 No	Uene	Uempo	 No	Uene	interés	

4.	ARGUMENTOS	PARA	DEFENDER	QUE	LOS	MUSEOS	SEAN	GRATUITOS:		
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Exclusivamente	
gratuito	

Hasta	1	euro	 Más	de	1	hasta	2	
euros	

Más	de	2	hasta	3	
euros	

Más	de	3	hasta	4	
euros	

Más	de	4	hasta	5	
euros	

Más	de	5	hasta	6	
euros	

Más	de	6	euros	

Precios	de	los	museos	en	España.	2016	

4.	ARGUMENTOS	PARA	DEFENDER	QUE	LOS	MUSEOS	SEAN	GRATUITOS:	c	



07/10/2019.	Barcelona	

PAU	RAUSELL	

3%	

3%	

3%	

4%	

5%	

0%	

5%	

14%	

3%	

3%	

0%	

3%	

2%	

0%	

0%	 2%	 4%	 6%	 8%	 10%	 12%	 14%	 16%	

TOTAL	

Arqueológico	

Arte	Contemporáneo	

Artes	DecoraUvas	

Bellas	Artes	

Casa-Museo	

Ciencia	y	Tecnología	

Ciencias	Naturales	e	Historia	Natural	

De	SiUo	

Especializado	

Etnograua	y	Antropología	

General	

Historia	

Otros	

PORCENTAJE	DE	MUSEOS	CON	UN	PRECIOS	SUPERIOR	A	5	EUROS	POR	
TIPOLOGÍA	(2016)	

4.	ARGUMENTOS	PARA	DEFENDER	QUE	LOS	MUSEOS	SEAN	GRATUITOS:		



5.	LA	ELASTICIDAD	PRECIO	DE	LA	DEMANDA	

4.	ARGUMENTOS	PARA	DEFENDER	QUE	LOS	MUSEOS	SEAN	GRATUITOS:		
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Variación	del	precio		

Art	

Zoo	

Hist	site	

Hist	Muse	

Hist	Natural	

Sci	Mus	

Museo	gener	



•  La	Eficacia	
•  Impacto	sobre	las	no	audiencias	
•  El	coste	marginal	cero	

•  La	Eficiencia	

Un proyecto museístico es 
económicamente sostenible,  a) cuando 
los ingresos cubren los costes o b) 
cuando al menos somos capaces de 
comunicar y legitimar que la diferencia 
entre costes e ingresos responde al 
precio de uno o varios de los objetivos 
perseguidos en el diseño del proyecto 

Costes&de&
Funcionamiento:&

&
!Costes'de'personal.'
!Otros'gastos'
corriente'
!Transferencias'
!Inversiones'

Ingresos&propios:'
!  Ingresos'ordinarios'

y'extraordinarios'
de'explotación'

Patrocinio&y&
mecenazgo&

Aportaciones'de'
transferencias'y'

subvenciones'públicas'
='

Precio'de'los'objeBvos'
conseguidos'con'la'

existencia'de'la'insBtución'
+'los'impactos'sobre'el'

territorio'



5.	OTRAS	CUESTIONES	QUE	SE	PUEDEN	PLANTEAR	
Photo	by	jesse	orrico	on	Unsplash	

La	dificultad	de	los	bienes	de	experiencia.	
Disponibilidad	a	pagar	y	percepción	de	calidad	
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DISPONIBILIDAD	A	PAGAR	Y	
SATISFACCIÓN.	MUSEO	ETNOLÓGICO	DE	

VALÈNCIA	2018	(ECONCULT)	



CONSIDERACIONES	FINALES	

•  La	gratuidad	no	es,	en	general	una	buena	estrategia	para	la	democraUzación	del	
acceso	a	la	cultura	y	Uene	efectos	regresivos	fiscalmente	diuciles	de	jusUficar	

•  Cobrar	entrada	es	compaUble	con	una	políUca	de	precios	acUva	y	con	voluntad	
inclusiva,	ya	que	sí	hay	segmentos	específicos	sensibles	al	precio	(visitantes	
frecuentes,	familias,	con	problemas	de	exclusión	social	)	

•  Hay	que	respetar	las	preferencias	de	los	individuos,	sin	paternalismos	

•  Si	queremos	aumentar	el	número	de	visitantes	hay	otras	vías	
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Prob	(go	to	museum)=	15,341*Expressed	preferences-	39	

1.	LA	ECONOMÍA	COMO	CIENCIA	SOCIAL	DE	LA	ELECCIÓN	

Hombres	

Mujeres	

De	15	a	19	años	

De	20	a	24	años	

De	25	a	34	años	 De	35	a	44	años	

De	45	a	54	años	

De	55	a	64	años	
De	65	a	74	años	

De	75	años	y	más	

Sit.	personal:	soltero	en	casa	de	sus	
padres	

Sit.	personal:	soltero	independiente,	
divorciado,	separado	o	viudo	(con	o	

sin	hijos)	

Sit.	personal:	casado	o	en	pareja	sin	
hijos	

Sit.	personal:	casado	o	en	pareja	con	
hijos	menores	de	18	años	

Sit.	personal:	casado	o	en	pareja	con	
hijos	de	18	años	en	adelante	en	casa	

Sit.	personal:	casado	o	en	pareja	
viviendo	solos	(por	hijos	mayores)	

TOTAL	

Primera	etapa	de	educación	
secundaria	e	inferior:	Total	Primera	etapa	de	educación	

secundaria	e	inferior:	Educación	
primaria	e	inferior	

Primera	etapa	de	educación	
secundaria	e	inferior:	Primera	etapa	

de	educación	secundaria	

Segunda	etapa	de	educación	
secundaria:	Orientación	general	

Segunda	etapa	de	educación	
secundaria:	Orientación	profesional	

Educación	superior:	FP	superior	y	
similares	

Educación	superior:	Educación	
universitaria	y	similares	

Sit.	laboral:	trabaja	

Sit.	laboral:	parado	

Sit.	laboral:	jubilado	o	reUrado	del	
trabajo	

Sit.	laboral:	estudiante	

Sit.	laboral:	labores	del	hogar	

Andalucía	

Aragón	

Asturias	(Principado	de)	

Balears	(Illes)	
Canarias	

Cantabria	

CasUlla	y	León	

CasUlla	-	La	Mancha	

Cataluña	

Comunitat	Valenciana	
Extremadura	

Galicia	

Madrid	(Comunidad	de)	

Murcia	(Región	de)	
Navarra	(Comunidad	Foral	de)	

País	Vasco	 Rioja	(La)	

Ceuta	y	Melilla	

Capitales	de	provincia	

De	más	de	50.000	habitantes	

De	menos	de	50.001	habitantes	

y	=	15,341x	-	38,921	
R²	=	0,646	
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Relación	entre	el	interés	y	la	proporción	de	asistencia.	



CONSIDERACIONES	FINALES	

•  La	eficacia	y	la	eficiencia	pueden	jusUficar	en	un	contexto	de	insituciones	
complejas	y,	en	algunos	casos,	la	adopción	de	estrategías	de	gratuidad	completa	

•  Pero	el	precio	y	la	reacción	de	la	audiencia	ante	dicho	precio	nos	da	una	
información	muy	valiosa	que	puede	ayudar	a	la	mejora	integral	en	los	procesos	de	
gesUón	de	los	museos.	

•  Necesitamos	invesUgar	mucho	más	sobre	los	procesos	de	construcción	de	la	
saaUsfacción	en	la	visita	a	los	museos	y	hay	que	desacralizar	el	precio	y	poder	
uUlizarlo	como	herramienta	de	experimentación	(prueba	y	error)	



Referencias sobre museos en nuestra 
página web en la sección de 

publicaciones 
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Moltes gràcies per la seua 
atenció	


